IL MENSILE DELLECONOMIA

BUSINESS

Rivista: Il Friuli Business
Data: Maggio 2009
Freguenza: mensile

Titolo: Nuova strada con Biro

Pagina: 36

B8in0

€STRilia

BRIEDA ED ESTRIMA _‘
LA STORICA AZIENDA
HA GENERATO '
A PORDENONE UNO
SPIN-OFF SPECIALIZZATO
SU UN INNOVATIVO
MODELLO DI MINI
CAR ECOLOGICA

strima nasce nel 2008 a Pordenone con linten-
to di far evolvere in nuovi settori emergenti,
nati dallesperienza della Brieda & C, che daoltre 50
anni e opera nella progettazione e nella realizzazione di
cabine di sicurezza per macchinari agricoli e movimento
terra di macchine e attrezzature agricole. Estrima ¢ a tutti
gli effetti uno spin-off della Brieda dalla quale riesce ad

attingere il know-how di progettazione
interno e quello di produzione.

“A questa esperienza si ¢ voluto legare
un nuovo concetto di veicolo da tra-
sporto - afferma Matteo Maestri,
presidente Estrima - che sappia
risponderealle esigenze di pra-
ticita nel traffico cittadino, uni-
tamente ai temi dellecologia e
del risparmio energetico”.

Estrima ha, infatti, sviluppato
“Bird’, un progetto di mobilita che risponde a criteri di
sicurezza e praticita senza precedenti per un veicolo elet-
trico a4 ruote frai piu piccoli e prestanti al mondo: obiet-
tivo di Biro ¢ di diventare un mezzo di trasporto a emissio-
ni zero, che si possa muovere sia su strada, anche nelle
zone in cui vi siano restrizioni al traffico, sia su percorsi
non asfaltati, come spazi verdi e parchi in genere e anche
indoor. Anche i vantaggi sul piano dei costi risultano inte-
ressanti: 50 chilometri di autonomia con meno di un
euro, minima manutenzione e prezzo di lancio, che risul-
ta essere il pilt economico sul mercato. Il trasporto elettri-
co diventa unalternativa sempre piti valida ai tradizionali
scooter. Infatti, su Bird possono viaggiare 2 passeggeri e si
guida senza fobbligo del casco e senza patente, ma con il
solo patentino per il motorino.

“Mano a mano che il progetto prendeva forma, ci sia-
mo accorti che Bird poteva posizionarsi come alternativa
allo scooter — continua Maestri -. Abbiamo, di conse-
guenza, deciso di impreziosirlo con dotazioni di serie e
optional cheammiccassero al mercato dei giovani, confe-
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rendogli un design accattivante, una palette di 14 colori,
tetto e vetro posteriore apribili, vetri rimovibili per lestate,
portiere per linverno e impianto audio predisposto per
lautoradio e per la connessione iPod. Inoltre, abbiamo
progettato vani capienti, portaoggetti e portabagagli per
sfruttarne al massimo il volume contenitivo”

Tra gli sbocchi di mercato che Estrima ha pensato per
Biro, lindoor. Infatti, Bird ¢ piti piccolo delle comuni
mini car e passa attraverso le normali porte antipanico,
per circolare anche all'interno degli edifici, senza emissio-
ninocive e nel massimo silenzio, caratteristiche che lasce-
rebbero pensare all'utilizzo allinterno di strutture pubbli-
che e private. Con la neonata azienda pordenonese, il
Friuli vede, in un momento economico delicato, un nuo-
vo stimolo che potrebbe aprire le porte a nuovi mercati,
un tempo non calcati dalleconomia regionale.

“Abbiamo voglia di cresce-
re e di concentrare nell'asse
Pordenone-Portogruaro,
citta che ospita lo stabili-
mento Brieda, un nuovo
polo - conclude Maestri -
che possa contribuire a dare
una spintaa unaripresa che,
agiudicare dalla brevissima
storiadi Estrima, sembra gia
in corsa’”.

Parola d’ordine diversificazione

mercato nei settori che si venivano via

Estrima é uno spin-off della Brieda
& C,, solida realta industriale con un
organico di circa 100 persone con sede
a Pordenone e produzione nel Porto-
gruarese, ha chiuso il 2008 con 19,5
milioni di euro di fatturato. Lazien-
da, nata nel 1947, per la produzione
di macchine e attrezzature agricole,
ha allargato il proprio raggio dazio-
ne fino alle cabine e oggi riesce a pro-
durne 60 finite al giorno. La diversifi-
cazione del prodotto ha rappresenta-
to per la Brieda la strategia che le ha
permesso di saturare la domanda di

via creando. Diversificazione che sem-
bra essere stata l'input per entrare
anche nel settore della motorizzazio-
ne con Estrima. Biro, il quattro ruote
dell’Estrima, nasce dal connubio tra
lesperienza industriale della casa
madre, che ha progettato il prodotto
con criteri di affidabilita e sicurezza,
e dall'intuizione di Meastri di poter
personalizzare in prestazioni e look
un prodotto tecnologicamente avan-
zato con numerosi potenziali canali
divendita.
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